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MARIO
MARTONE

GIOVEDI 6 NOV
DUEMILAQUAT TORDICI
CINEPALACE - RICCIONE

RE TER
GREENAWAY

LUNEDI 10 NOV
DUEMILAQUATTORDICI
CINEPALACE - RICCIONE

ORE 2100
INGRESSO LIBERD
PRENOTAZIONE OBBLIGATORIA

ORE 21:00
INGRESSO LIBERO
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Aimer, boire et chanter

JN FILM DI

PINA BAUSCH

ALAIN RESNAIS

DOMENICA @ NOV
DUEMILAQUAT TORDICI
DOMENICA @ NOV CINEPALACE + RICCIONE
DUEMILAQUAT TORDICI

CINEPALACE - RICCIONE e 2
INGRESS LIBERG
o con Clnetecs di Bolog

INGRESSO LIBERD
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Dancing with Maria

PAOLA BIANCHI

PERFORMANCE

FABIO BAROVERO

UNFILM D4
IVAN GERGOLET

VENERDI 7 NOV
DUEMILAQUAT TORDICI

CINEPALACE - RICCIONE
ORE 18:00
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RICCIONE NOVEMBRE e i S 5 ) i i s i

DOMENICA ¢ NOV
DUEMILAQUAT TORDICI
VILLA MUSSOLIN - RICCIONE



https://vimeo.com/114143511
https://vimeo.com/114147188

NICOLA MASI / CREATIVE PORTFOLIO

Descrizione:
immagine coordinata e campagna di comunicazione per web, giornali e affissioni
pubblicitarie del concept store B60 by Block60 di Riccione.
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B60 il nuovo concept store by Block 60
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@ @ M M &U N H @ATH @ N NICOLA MASI / GREATIVE PORTFOLIO
CAMPAIGN

FONTANOT

Descrizione: 1 v o
progettazione e realizzazione servizio fotografico per la scala Slim della linea “scale in kit” ¢
by Fontanot. Le fotografie sono state utilizzate per i catologhi web e cartacei dell’azienda.




@ @ M M &U N H @ATH @ N NIGOLA MASI / CREATIVE PORTFOLIO
CAMPAIGN

DONACTION 2014

Descrizione:
video spot / campagna di comunicazione per Donaction, un concorso sociale promosso dalla Regione Marche e dall’Ufficio

Scolastico Regionale per le Marche. Donaction € un’iniziativa di sensibilizzazione delle associazioni di volontariato regionali AVIS,
AIDO, ADISCO, ANED, AIRP, ANTR, ADMO e LIFC.

La parte di animazione dello spot € stata realizzata con la tecnica dello scribing su lavagna (animato frame by frame) al fine di
facilitare la spiegazione del social contest Donaction durante la sua presentazione nelle scuole.

N.B.: 'immagine in basso a destra ha un colegamento ipertestuale al video spot.



https://vimeo.com/114132744
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ERBA VITA

Descrizione:

progettazione del packaging per il restyling della linea Allergicum
di ERBA VITA. Le due proposte grafiche hanno I’obbiettivo di
trasmettere le qualita naturali del prodotto, essendo di natura
fitoterapica, pur mantenendo un aspetto di ricerca scientifica,
come espressamente richiesto dall’azienda.

Allergicum MED spray nasale & un dispo-
iivo medico imdica per s prevension .
delle alergie e del rafirecdore da fleno Al le rg icum
Cres un'eficace barrers protetta che

limita il contatto della mucosa nasale

con gli agenti esterni [pollini, acari e peli

di animali etc.l, i quali possono causare
iriasione o4 alerge con consequents
Congestone nasale, La presenaa di estrat
vegetali ad azione emolliente consente di
mantansre ( mucosa nasal ratat, i
tandone la iper-reattivita. Gli oli essenziali
svolgono un‘azione rinfrescante, favorendo
la respirazione.

CONTIENE: Ribes nero gemme, Viburno
ina gemme, Piantaggine

foglie estratto idroalcolico, Agrimonia

sommita estratto idroalcolico, Pepe

Lungo frutto estratto secco, Perilla semi

estratto secco, Quercetina, ol essenziali di

Eucalipto, Pino, Timo e Lavanda; Carbossi-
meilcellulosa.

MODO D'USO: per il corretto utilizzo del
dispositivo medico Allergicum MED spray
nasale occorre togliere il cappuccio,
inclinare il capo leggermente allindietro
edntrodurre nella narice la punta del
flaconcino; premere leggermente le due
alette per nebulizzare La dose nelle narici.
Rialzare la testa e asciugare eventuale
liquido in eccesso. Adulti: 1-2 nebulizzazio-
ni per narice -5 volte al giorno. Bambini:
1-2 nebulizzazion per narice 1-2 volte al
giorno. AGITARE PRIMA DELL'USO.

di allergia e
raffreddore
da fieno.

N awerrenze: rima dettuso eggers
attentamente il foglio illustrativo che va
conservato accuratamente insieme al
prodotto. Tenere lontano dalla portata dei
bambini. USO ESTERNO.

CONSERVAZIONE: conservare in
luogo fresco ed asciutto, lontano da fonti
di calore, ad una temperatura inferiore
ai 30°C. La data di scadenza si riferisce
al prodotto correttamente conservato in
confezione integra.

Dispositivo medico classificato e prodotto

secondo la Direttiva 93/42/CEE e successivi
aggiornament

Fabbricante/Manifacturer:
ERBAVITAITALIA S.p.A.

Viale Martiri della Resistenza, 1

Monte Grimano Terme (PU]
info@erbavitaitaliait

A ualy system crtifed company

et con st ualtacericato 50 90012008

spray nasale
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Allergicum MED nasal spray is a medical
device indicated for preventing allergies and -
Hay fever, It roates on effectie protective Al le rg icum
batier which Umite he contac f the nacal

mucosa with external agents [pollens,

mites and animals’ hairs...), that can cause
irritation and several related disorders to
allergies as nasal congestion. The emol-
Tent acing vegeta, saracts present alow to

keep the nasal mucosa moisturized, limiting
its hyper-reactivity. The essential oils are
refreshing and favor respiration.

CONTAINS: Blackcurrant buds, Viburnum
buds, Dog Rose buds, Plantain leaves
hydro-alcoholic extract, Agrimony heads hy-
dro-alcoholic extract, Long Pepper fruit dry
extract, Perilla seeds dry extract, Quercetin,
essential oils of: Eucalyptus, Pine, Thyme.
and Lavender; Carboxymethylcellulose.

DIRECTIONS: correct use of the medical
device Allergicum MED nasal spray: remove
the cap. Tilt the head slightly backwards and
introduce the bottle nozzle into the nasal
cavity. Lightly press the two flaps to spray a
dose into the nostril. Raise the head and dry
any excess liqui

ults: Spray 1-2 times per nostril, ¢-5
times per day. Children: Spray 1-2 times

per nostril, 1-2 times per day. SHAKE
BEFORE USE ~ Useful
in case of

PRECAUTIONS: carefully read the
instructions before use and ensure this allergy and
leaflet s stored with the product. Keep from hay fever.

the reach of children. EXTERNAL USE.

STORAGE: store in a cool and dry
place, away form heat sources, at a
temperature below 30°C. The expiry date
refers to a properly stored product with
intact packaging.

Medical device classified and manufactured
in compliance with directive 93/42/EEC and
following updates.

WI23511339

RISPETTA
L’AMBIENTE

nasal spray
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da fieno.

-
N

R
N,

NS

SN

AARX
=

=

N
RENE

A%EET RRRSY
,-__‘.;&*E_

sE3%s TR
1-‘-%’*&2 ,{1‘

NICOLA MASI / CREATIVE PORTFOLIO

utile in caso di allergia
e raffreddore da fieno

spray nasale




Per maggiori informazioni ed ulteriori progetti  www.lacciuga.com www.nicolamasi.net



http://www.lacciuga.com
http://www.nicolamasi.net

348 2545879

nicola@lacciuga.com

PER VISIONARE | MIEI
PROGETTI:

www.lacciuga.com

(business website)

www.nicolamasi.net

(art website)

qualifiche

art direction

advertising / eventi /

brand identity //

shooting / editing / videoclip /

videospot / documentario //

advertising / brand identity /
logo design / packaging /
layout editoriale /
illustrazione //

profilo

Sono un visual designer e amo la mia professione.
Sul lavoro cerco sempre di dare il meglio e di
creare un abiente creativo e sereno per me e per il
resto del team. Le mie competenze riguardano la
grafica, il video, la fotografia, la motion graphic

e l'illustrazione.

Ho iniziato lavorando come freelance, curando
progetti d’identita aziendale per piccole imprese.
Nel 2010, ho fondato Lacciuga, uno studio
creativo dedicato alla progettazione di azioni
nella comunicazione, nell’espressione visiva

e nel design.

Sono abituato a gestire tutte le fasi progettuali,

e dirigere collaboratori esterni.

Mi piace lavorare in team, perche permette

di confrontarsi con altri designer, condividere
idee e opinioni e crescere sia dal punto di vista
professionale che umano.

formazione

Accademia di Belle Arti di Urbino

Laurea Specialistica - Visual ¢ Motion design

Universita di Bologna
Diploma di Laurea - Storia e Civilta Orientali

Diploma di maturita - Liceo Scientifico

lavoro

2010 - attuale

Lacciuga studio creativo
Videomaker / motiongrapher / art director

2007 - 2010

Graphic designer freelance

2005 - 2007

Publicista come esperto di arte per riviste quali:

Arteln, AD, e ManiaMagazine

competenze
tecniche

Premiere pro
After Effects
Cinema 4D
3D Maya
[lustrator
Photoshop
Lightroom
InDesign
Font Lab
Wordpress

Video
Fotografia
Illustrazione
Advertising
Packaging
Web design

competenze
aziendali

Marketing € comunicazione

Visione e strategia

Idee e concetti funzionali

Prototipazione e conoscenza dei materiali

lingue

Italiano madrelingua

Inglese intermedio, B2

interessi

Fotografia, stop-motion, video art, installazione

incisione e calcografia



